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מדען ראשי 


	


תקציר מחקר בחינת השפעת שלטי פרסום על התנהגות הנהגים ובטיחות בדרכים
צוות החוקרים:  ד"ר' דוד זיידל, ד"ר גיטלמן ויקטוריה ואינג' רן זילברשטיין
שם מנהל הפרויקט : אינג' רן זילברשטיין - אמי מתום
רקע מדעי: ע"פ הניסיון הבינלאומי, שלטי פרסום בצידי הדרך גורעים מתשומת הלב המוקדשת למטלות הנהיגה ומכאן, עלולים לפגוע בביצועי הנהיגה ואף לגרום לתאונות. מחקרים שונים מראים כי פיזור הקשב של הנהג גורם להגדלת מספר התאונות. מאידך, הדוגמאות בספרות המקצועית שמצביעות על השלטים כגורם ישיר לתאונות הן מועטות. ככלל, קיים קושי בבידוד השפעתו של גורם זה, אך נראה כי השפעה שלילית של השלטים על מצב הבטיחות אכן קיימת, במיוחד כשמדובר בשלטים מתקדמים יותר, המושכים יותר תשומת לב של הנהגים. 
מטרות המחקר: המחקר המוצע הינו מחקר גישוש אשר מוקדש בעיקר לפיתוח שיטה להערכת השפעת שלטי פרסום על התנהגות התנועה והנהגים. בנוסף, במחקר יבוצע סיכום כמותי של ממצאי המחקרים בנושא שלטי פרסום שנערכו במדינות האחרות וכמו כן, תבוצע בחינה ראשונית של נתוני התאונות בהקשר השפעת שלטי פרסום בצדי דרך פרברית מהירה.

מתודולוגיה: המחקר יכלול שלושה חלקים: סקר ספרות, בחינת נתוני תאונות ותצפיות שטח. סקר הספרות יכלול מגוון רחב של פרסומים מתקופות שונות. יבוצע סיווג הפרסומים בהתאם לסוגי שלטי פרסום שהשפעתם נבדקה, שיטות הערכה (שינויים בתאונות או בהתנהגות הנהגים), איכות שיטות הערכה והממצאים. ממצאי המחקרים יסוכמו בשיטת שקלול סטטיסטי (meta-analysis). 

בחינת נתוני התאונות תתבסס על מאגר נתוני התאונות של חברת נתיבי איילון. תבוצע השוואה בין שתי תקופות: עם וללא שלטי פרסום בצידי הדרך. הניתוח יבחן שכיחות, חומרה וסוגי התאונות, תוך כדי התחשבות בנפחי התנועה  ובאזורי העבודות בדרך.  בחינה זו תתייחס להשפעת שלטי פרסום סטטיים על תאונות קטע בדרך פרברית מהירה.  
תצפיות שטח יבוצעו באתר אחד – צומת מרומזר, עמוס, הממוקם על תפר שטח עירוני ובינעירוני, בשלוש תקופות: "לפני" – ללא שלט פרסום; "אחרי 1"  - עם שלט פרסום סטטי; "אחרי 2" – עם שלט פרסום דינאמי. התצפיות יבוצעו באמצעות שתי מצלמות שמכוונות לכיוון השלט ומסונכרנות עם מופעי הרמזור. ניתוח הנתונים יתייחס למגוון רחב של התנהגויות כלי רכב בצומת. 

חדשנות המחקר תהיה בגיבוש שיטה שתאפשר לזהות שינויים בהתנהגות התנועה והנהגים בעקבות הצבת שלטי פרסום בשטח. כמו כן, המחקר יביא ממצאים על השפעת שלטי פרסום בתנאי הארץ: על התנהגויות התנועה והנהגים, בצומת, ועל התרחשות התאונות בדרך פרברית מהירה. בנוסף, יוצג סיכום כמותי של ממצאי המחקרים על השפעת שלטי פרסום שנערכו בחו"ל. 

יישומיות: שיטת התצפיות שתגובש במחקר תשמש כלי לביצוע מחקרי השפעה של שלטי פרסום שונים. ממצאים מהספרות, מניתוח התאונות ומניתוח התצפיות ישמשו בסיס לקבלת החלטות בתחום. 
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